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HOMIDOファン
を増やしたい
これまでEC事業部は
HOMIDO VRゴーグルを中心に販売や販売を促進
する作業を行ってきました。
おかげさまでなんとか会社に利益を生み出すこと
ができるようになりました。EC自体はできてい
るといえます。
ただし、今後はHOMIDO商材以外の商材も取り
扱い、Eコマースの本来の力を発揮する事業部に
なっていかなければ「EC事業部」とは言えませ
ん。
既存のHOMIDOサイトはVR動画は何も掲載され
ておらずVRゴーグル紹介と販売のみのサイトと
なっているので、今後は「VRコンテンツを見
る」事もできるサイトに昇華させて、HOMIDO
ファンを増やしていきたいと考えています。
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時代はコンテンツ
マーケとサブカル
チャー
たまたま私はアウトドア好きなので、キャンプがてら動画を撮影してい
ます。芸能人を含めYoutuberのキャンプ動画は既に溢れていますが、
VRで見ることができる動画は少ないので一定のニーズがあります。

だからなるべくキャンプ中のVR動画でなくキャンプ場の景観をVR化し
てコンテンツとして利用しています。

とはいえVR動画だけを単体で掲載するのはコンテンツとしての唐突感
がすごいので、まずその日のキャンプの流れをダイジェスト動画で紹介
しつつ、要所に「この景観をVRで視聴することができます」（写真右
上）とテロップを出す構成をテンプレートにしてYotubeの概要欄のリ
ンクやWEBページのサムネイルからVR動画に誘導するようにしていま
す。

キャンプに行く前に、現場の太陽はどの方角か、風はどちらから吹いて
来やすいか等考えてテントの張り方を考えるのは、キャンパーにとって
とても楽しい作業で、実際のキャンプはたった１日しか時間がないので、
テント設営を効率良く行い、宴の時間を多く確保したいというニーズが
あります。

この手の動画は鮮明さは必要ですが、現場の正確な情報が欲しいので格
好よく撮る必要はありません。

そして、そこにHOMIDOゴーグルのCMも入れているという仕掛けです。
これはコンテンツの方から製品に誘導する方法なのでコンテンツマーケ
ティングの類に入ります。 3



取り扱うモノ
がアウトドア
である理由
VRゴーグル購入者は80％以上が40代
の男性です。
この層に対して有効な商材、かつコロ
ナ禍の今に合ったモノは何かと考えた
時に、サブカルチャー全盛期の今、ア
ニメ・芸能人の影響や流行も相まって、
30代～40代にニーズのあるキャンプ等
のアウトドア用品は有効だと考えまし
た。
アウトドア用品は現在「キャンプ沼」
なる言葉を生むほど需要にあふれてい
ます。
また、アウトドア製品は持ち運びが必
須なため、原則として折りたたみ椅子
などコンパクトな商品が多いです。つ
まり発送費用を抑えられるというメ
リットもあります。

VRゴーグルを買いに来た人

40代男性

HOIMDOにあるアウトドア用品 次回購入時に使えるクーポン

キャンプ沼
キャンプの魅力に取り憑かれた人が、ズブズブと沼にはまるがごとくギアを買い揃えたり、
あらゆる知識を調べ尽くす様
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楽天市場に於いてはクーポンは実は囲い込みツール
です。

クーポンを配布していないお店とクーポン配布して
いるお店では、同じ商品でも商品陳列の一覧で、
クーポンがあるお店の方が他店より目立つように表
示されるように設計されています。例）他店より上
位に表示される・クーポンありの表示がされる

心理として目立っているお店から購入するというわ
けです。

自社商品なら必要ありませんが、型番商品の場合、
他店との競争に勝つことがマストです。型番商品に
ついては後述。



購買意欲を掻き立
てるには
実際の購買につなげるためには購買意欲
を高める必要がありますが、ただアウト
ドア用品を取り扱うだけでは単なる転売
なので、お客様に商品の魅力は伝わりま
せん。
また、自社で生産をしていない商品は
「型番商品」といい、型番商品は他店で
も取り扱っている商品が殆どなので、差
別化を図らなければ他店で購入をされて
しまいます。
だから当店としては実際にキャンプで
使ってみて、商品の良い点をコアなユー
ザーに伝えるPRをしています。
もともと私はこのブランドのユーザー
だったので知見をうまく利用できました。
逆にそれができない商材は取り扱っても
売れないと思います。
やっぱり「モノ」はそれに詳しい店員さ
んから買いたいですよね？
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←実話なので興味があれば
ここをクリック

https://www.rakuten.ne.jp/gold/idoga-gadget/campVR-Tiramy.html


購買意欲を掻き立
てるには
浅く広くの売り文句では老舗のア○ペンや
SW○Nなどの本格アウトドアショップには実績
で負けてしまいますから、あえて、ショップでも
思いつかないようなマニア向けの切り口にしてい
ます。
実際に使って感じなければわからない、メーカー
が発信できないレアネタにマニアは惹きつけられ
ます。
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また、VRからの送客だけでなくアウトドアから
の集客も行います
このサイトの元となったのは私の個人ブログなのでVRコン
テンツはまだ少しですがキャンプ自体に興味ある方は以下
のURLをご覧ください。

WEBサイト FOREsLAKE
https://www.foreslake.com/

ECサイト（独自）
https://outdoor.classy-shop.jp/store/

https://www.foreslake.com/
https://outdoor.classy-shop.jp/store/


まとめ
HOMIDOは販売だけでなくVRコンテンツを使ってファンを増や
す集客も行っていきます。また、まずはVRとアウトドアで相互に
送客するような仕組みをEC事業部で開発します。
そして今後、商材はアウトドアに限るものではなく、VRとの相乗
効果が見込めるものを広く探し続けていきます。



売れてます！
「S’MORE」
アウトドアギアの人気ブランドのコ
ピー商品をブランド化して成長してい
るブランドがあります。それが
S’MORE（スモア）です。
このブランドはHOMIDOと同じく売価
を高めに設定し、販売店には絶妙な仕
切り価格を設けているため、弊社でも
取り扱うことができました。
S’MORE は右のような北欧風デザイン
のNORDISKという老舗ブランド（高
価）の廉価版という位置づけで現在少
しずづ知名度を上げてきている若いブ
ランドです。
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ありがとうございました

EC事業部一同
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※商用・営利目的の資料ではなく、社内発表用の資料です。

※個人的な見解や解釈を含んでいる場合もございますがご容赦ください。
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